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MASTER EN PRESSE ET INFORMATION SPECIALISEES

Programme en 2 ans

Intitulés des activités d'enseignement (en heures et en crédits)

Module Al — Domaines de I'information (12 crédits)

e arinée

2meannée

FORMATION COMMUNE (64 CREDITS)

i TOTAL GENERAL

Aspekte deutscher Gesellschaft und Kultur

Information économique et *nanciére 30-2 30-2
Information régionale 30-2 30-2
Information sociale — Le modéle social belge 30-2 30-2
Politique belge 30-2 30-2
Politique internationale | — La construction européenne 30-2 30-2
Politique internationale Il — Ingérence humanitaire et droit international 30-2 30-2;
Module A2 — Acteurs, contextes et mécanismes de l'information (14 crédits)
Communication politique 30-2 30-2
Information générale 30-2 30-2
Opinion publique et médias 30-2 30-2
Philosophie 30-2 30-2
Problémes politiques, économiques et sociaux de I'information 30-2 30-2
Théorie de I'opinion publique 30-2 30-2
Module B1 — Presse parlée (8 crédits)
Réalisations radiophoniques 90-8 90-8
Module B2 — Presse télévisée (8 crédits)
Réalisations TV 90-8 90-8
Module C1 — Documents d’information (17 crédits)
Organisation d’'une agence de presse 30-3 30-3
Réalisations de presse écrite et presse en ligne 90-8 90-8
Techniques de reportage 30-3 30-3
Module D1 - Projet médiatique 1 x 60h (en fonction du TFE) (5 crédits)
Atelier media du TFE au choix parmi :
Presse parlée ) 60-6 60-6
Presse photographique
Presse télévisée
Module E1 — Cours en langue étrangére (anglais, néerlandais ou allemand) - 2 x 30h (4 crédits)
Vested interests and current affairs 30-2 30-2
Ontwikkelingssamenwerking en humanitaire hulp ou 30-2 30-2

Module E2 — Questions spéciales d’information — cours au choix — 2 x 30h

Deux séminaires a choisir parmi (liste évolutive) :

- Anthropologie culturelle : idéologie et développement

- Industrie des loisirs et de la culture : enjeux de I'industrie culturelle
- Problématique des réfugiés

- Problématique Nord-Sud

- Proche-Orient

ACTIVITES D’'INTEGRATION PROFESSIONNELLE (34 CREDITS)

Méthodologie de I'information

Préparation duTFE | 30-3 30-3

Préparation duTFE Il 30-3 30-3

Préparation duTFE IlI 30-3 30-3
Stage, séminaires, ateliers, TFE 300-25 300-25




TOTAL PAR COLONNE

Intitulés des activités d'enseignement (en heures et en crédits) ee arinée 2meannée G-IE?I-II;I\?LAL
Presse régionale et locale
Les responsabilités économiques et juridiques des pouvoirs locaux 15-1 15-1
Les nouveaux enjeux de la démocratie locale 30-2 30-2
L'information de proximité et 'Europe 15-1 15-1
Le journalisme régional et local : presse écrite 30-2 30-2
Linformation dans les régions 30-2 30-2
Cours au choix (Module E2) 2x30-4 60-4
Stages, séminaires, ateliers spécisques a la formation 120-10 120-10
Journalisme européen (en collaboration avec 'UCL, département COMU) :
Acteurs, principes, mécanismes décisionnels et consultatifs communautaires 43 _' r 45
Linformation de proximité et 'Europe 15-1 fl5-1
Regards interculturels sur I'histoire européenne 30:2' : 30-2
Cours UCL (1 x 30h ou 2 x 15h) a choisir parmi :
Act_uglité in}ernatio_nale et Jourr)alisme européen (2 x 15h - COMU2655) 30-2 302
Politiques économiques européennes (30h - EUSL2031) i
Action extérieure de I'Union européenne (30h - EUSL2012) H
Cours au choix (Module E2) 2x30-4 60-4
Stages, séminaires, ateliers spécisques a la formation 120-10 120-10
Newsroom Management (organisé a I'UCL, département COMU)
Gestion de rédaction 30-2 30-2
Analyse des enjeux de I'information 30-2 30-2
Communication interne 30-2 30-2
Théorie et pratique_de ‘Ia négociation (TRAV2640) ou 30-2 30-2
Personnel et organisation (TRAV2600)
Cours au choix (Module E2) 2x30-4 60-4
Stages, séminaires, ateliers spécisques a la formation 120-10 120-10
Photojournalisme et la presse magazine
Atelier Photo 15-1 15-1
La photo magazine : écriture médiatique 30-2 30-2
Web et photojournalisme 30-2 30-2
Economie générale de la presse magazine 15-1 15-1
Presse magazine d’information générale : écriture 30-2 30-2
Cours au choix (Module E2) 2x30-4 60-4
Stages, séminaires, ateliers spécieques a la formation 120-10 120-10
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MASTER EN COMMUNICATION APPLIQUEE SPECIALISEE
RELATIONS PUBLIQUES

Programme en 2 ans

Intitulés des activités d'enseignement (en heures et en crédits) e arnée omeannée | TOTAL GENERAL

FORMATION COMMUNE

Formation de base (10 crédits)

Philosophie 30-2 30-2

Théorie de I'opinion publique 30-2 30-2

Méthodologie de la communication appliquée

Préparation duTFE | 30-2 30-2
Préparation du TFE Il 30-2 30-2
Préparation duTFE Il 30-2 30-2

Activités d’intégration professionnelle (25 crédits)

Stages, séminaires, ateliers, TFE 300-25 300-25

ORIENTATION RELATIONS PUBLIQUES

Module Al — Fondements des relations publiques (12 crédits)
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Théorie des relations publiques 30-3 30-3
Négociation 30-3 30-3
Stratégie des communications RP 30-2 30-2
Research and Evaluation in Public Relations 30-2 30-2
Public Relations Tools and Case Studies 30-2 30-2

Module A2 — Les domaines d’application des relations publiques (11 crédits)

Communication interne 30-2 30-2
Communication marketing 30-2 30-2
Communication publique et politique 30-3 30-3
Communication événementielle 30-2 30-2
Relations presse 30-2 30-2

Module A3 — L'environnement des relations publiques (5 crédits)

Organisation de I'entreprise | : Economie 30-3 30-3

Organisation de I'entreprise Il : Gestion des ressources humaines 30-2 30-2

Module B1 — Média !xe (8 crédits)

Réalisations graphiques 90-8 90-8

Module B2 — Média linéaire (8 crédits)

Scénarisation 30-2 30-2

Réalisations en TV-vidéo ou multimédia événementiel 60-6 60-6

Module B3 — Média interactif (8 crédits)

Stratégies multimédias 30-2 30-2

Réalisations en multimédia interactif 60-6 60-6

Module C1 — Documents RP (4 crédits)

Conception et réalisation des documents RP 60-4 60-4

Module D1 — Projet médiatique : 1 x 30h parmi (en fonction du TFE) (7 crédits)

Média xe

Média linéaire 30-7 30-7

Média interactif




Intitulés des activités d'enseignement (en heures et en crédits)

Module E1 — Cours au choix : 1 x 30h parmi (liste évolutive)

e arinée

2meannée

ORIENTATION RELATIONS PUBLIQUES

TOTAL GENERAL

Communication non marchande

Communication snanciére

Création d’entreprise

Presse d’entreprise

Sponsoring

Autre(s)

Communication et affaires européennes (22 crédits)

SPECIALISATION AU CHOIX (UNE FORMATION DE 300H A CHOISIR PARMI)

Politiques, programmes, mécanismes décisionnels et consultatifs

communautaires o ==
Appels d'offres et gestion de projets européens 30-2 30-2
Elaboration de plans de communication européens et d’outils d’'aide
a la décision politique 30-2 30-2
Internal and external communication of European interest groups 30-2 30-2
Cours au choix :Bt_edrijfscqmmunicatie in de praktijk ou 30-2 30-2
Werbung und Public Relations
Cours au choix (Module E1) 30-2 30-2
Stages, séminaires, ateliers spécisques a la formation 120-10 120-10
Organisation et gestion de la connaissance (22 crédits)
General principles of knowledge management 30-2 30-2
Management 30-2 30-2
Change management and knowledge communication 30-2 30-2
Développement personnel et motivation 30-2 30-2
Cours au choix : Bgdrijfscqmmunicatie in de praktijk ou 30-2 30-2
Werbung und Public Relations
Cours au choix (Module E1) 30-2 30-2
Stages, séminaires, ateliers spécisques a la formation 120-10 120-10
Communication de crise (22 crédits)
Communication de crise 30-2 30-2
Prise de parole et gestion de groupes 30-2 30-2
Issue management 30-2 30-2
Gestion de l'incertitude et du changement 30-2 30-2
Cours au choix : Bgdrijfscqmmunicatie in de praktijk ou 30-2 30-2
Werbung und Public Relations
Cours au choix (Module E1) 30-2 30-2
Stages, séminaires, ateliers spécisques a la formation 120-10 120-10
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IHECS




PROGRAMM

Du Baccalauréat et des Maste

MASTER EN COMMUNICATION APPLIQUEE SPECIALISEE

PUBLICITE ET COMM UNICATION COMM ERCIALE

Programme en 2 ans

Intitulés des activités d’enseignement (en heures et en crédits)

Formation de base (10 crédits)

e arinée

2meannée

TOTAL GENERAL

FORMATION COMMUNE

Philosophie 30-2 30-2
Théorie de I'opinion publique 30-2 30-2
Méthodologie de la communication appliquée
Préparation duTFE | 30-2 30-2
Préparation duTFE II 30-2 30-2
Préparation duTFE I 30-2 30-2
Activités d'intégration professionnelle (25 crédits)
Stages, séminaires, ateliers, TFE 300-25 300-25

ORIENTATION PUBLICITE ET COMMUNICATION COMMERCIALE

Module Al — Fondements de la publicité et de la communication commerciale (16 crédits)

Média interactif

Théorie de la publicité et de la communication commerciale | 30-2 30-2

Théorie de la publicité et de la communication commerciale Il : droit et déontologie: 30-2 30-2

Communication et marketing | : Gestion de la vente 30-3 30-3

Communication et marketing Il : Etudes de marché 30-3 30-3

Recherche média 30-3 30-3

Planiscation stratégique publicitaire 30-3 30-3
Module A2 — Techniques propres a la publicité et a la communication commerciale (21 crédits)

Marketing direct 30-3 30-3

Comportement du consommateur 30-3 30-3

Analyse de documents publicitaires 30-2 30-2

Conception et réalisation de campagne publicitaire 30-4 30-4

Négociation dans la vente 30-3 30-3

Nouveaux médias et communication commerciale 30-2 30-2

Issues in marketing communication 30-2 30-2

5\/2?&?13 ﬁ?nje tl:’]llj%ll(it? llj‘«’elations 80-2 80-2
Module B1 — Média !xe (6 crédits)

Réalisations photographiques | 30-3 30-3

Réalisations photographiques I 30-3 30-3
Module B2 — Médias linéaires (60h au choix) (5 crédits)

Réalisations télévisuelles ou radiophoniquspartie 30-3 30-3

Réalisations télévisuelles ou radiophoniqui&s 2artie 30-2 30-2
Module B3 — Média interactif (6 crédits)

Réalisations graphiques ou multimédfadartie 30-2 30-2

Réalisations graphiques ou multimédiz partie 60-4 60-4
Module C1 — Documents publicitaires (3 crédits)

Conception et rédaction de rapport écrit 30-3 30-3
Module D1 - Projet médiatique : 1 x 30h parmi (en fonction du TFE) (2 crédits)

Média +xe

Média linéaire 30-2 30-2




Intitulés des activités d’enseignement (en heures et en crédits) e arinée 2meannée | TOTAL GENERAL

ORIENTATION PUBLICITE ET COMMUNICATION COMMERCIALE

Module E1 — Cours au choix : 2 x 30h parmi (liste évolutive) (4 crédits)

Ethique des affaires

Conception multimédia

Organisation de l'incertitude 2x30-4 60-4

Sponsoring

Autre(s)

SPECIALISATION AU CHOIX (UNE FORMATION DE 300H A CHOISIR PARMI)

Coordination et média management — Approche générale (22 crédits)

Business plan & Gestion *nanciere 30-2 30-2
Stratégie média internationale 30-2 30-2
Management 30-2 30-2
Communiqués de presse 30-2 30-2
Marketing et opération 30-2 30-2
Conception et rédaction publicitaire 30-2 30-2
Stages, séminaires, ateliers spécieques a la formation 120-10 120-10

Coordination et média management — Approche internationale (22 crédits)

Business plan et Gestion snanciére 30-2 30-2
Stratégie média internationale 30-2 30-2
Communiqués de presse 30-2 30-2
Economie d’entreprise & Droit commercial international 30-2 30-2
Cours au choix : Communication marketing internationale & Approche internationale 30-2 30-2
du business plan
Cours au choix :Approche internationale des droits intellectuels & Approche
internationale de la propriété industrielle 30-2 80-2
Stages, séminaires, ateliers spécisques a la formation 120-10 120-10
Créativité (22 crédits)
Eléments de gestion - Business plan & Gestion *nanciére 30-2 30-2
Stratégie média internationale 30-2 30-2
Création et conception publicitaire 30-2 30-2
Merchandising, design et packaging 30-2 30-2
Cours au choix : Stratégie générale - Marketing et opération 30-2 30-2
Cours au choix : Conception et rédaction publicitaire 30-2 30-2

Stages, séminaires, ateliers spécisques a la formation 120-10 120-10
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PROGRAMM

Du Baccalauréat et des Maste

MASTER EN COMMUNICATION APPLIQUEE SPECIALISEE

ANIMATION SOCIOCULTURELLE & EDUCATION PERM  ANENTE

Programme en 2 ans

Intitulés des activités d'enseignement (en heures et en crédits)

Formation de base (10 crédits)

e arinée 2meannée

FORMATION COMMUNE

TOTAL GENERAL

Philosophie 30-2 30-2
Théorie de I'opinion publique 30-2 30-2
Méthodologie de la communication appliquée
Préparation duTFE | 30-2 30-2
Préparation du TFE Il 30-2 30-2
Préparation duTFE Il 30-2 30-2
Activités d’intégration professionnelle (25 crédits)
Stage, séminaires, ateliers, TFE 300-25 300-25

ORIENTATION ANIMATION SOCIOCULTURELLE & EDUCATION PERMANENTE

Module Al — Fondements et domaines de I’Animation socioculturelle & Education permanente (20 crédits)

Communication et économie non marchande 30-2 30-2

Vie associative et diffusion culturelle 30-2 30-2

Industries des loisirs et de la culture : droit de 'animation socioculturelle 30-3 30-3

Anthropologie culturelle : Idéologie et développement 30-2 30-2

Questions spéciales de I'éducation permanente 30-2 30-2

Vulgarisation des savoirs 30-2 30-2

Education et médias 30-3 30-3

Globalisation (cours en anglais) 30-2 30-2

Communicatie van, met en over minderheden ou 30-2 30-2

Aspekte deutscher Gesellschaft und Kultur
Module A2 — L’environnement et les outils de I'’Animation socioculturelle & Education permanente (13 crédits)

Management public : Marketing social et culturel 30-2 30-3 60-5

Méthodes d’approches de terrains socioculturels 30-2 30-2

Principes de gestion des groupes et des relations interpersonnelles 60-4 60-4

Principes de I'animation sociale 30-2 30-2
Module B1 — Média !xe (6 crédits)

Réalisations graphiques et photo 60-6 60-6
Module B2 — Média linéaire (6 crédits)

Réalisations TV-vidéo ou sonores 60-6 60-6
Module B3 — Média interactif (8 crédits)

Réalisations audiovisuelles et multimédia 90-8 90-8
Module C1 — Documents ASCEP (4 crédits)

Rédaction de projets, dossiers d’appels d'offres et de production 30-2 30-2

Ecritures médiatiques : conception, synopsis, scénario 30-2 30-2
Module D1 - Projet médiatique : 1 x 30h parmi (en fonction du TFE) (6 crédits)

Médias sxes (graphisme et photo)

Médias linéaires (Vidéographie et son) 30-6 30-6

Médias interactifs (multimédia)




Intitulés des activités d’enseignement (en heures et en crédits)

Module E1 — Cours au choix : 1 ou 2 x 30h parmi (liste évolutive)

ORIENTATION ANIMATION SOCIOCULTURELLE & EDUCATION PERMANENTE

¢e arfnée

2meannée

TOTAL GENERAL

Animation et critique artistique

Problématique des réfugiés

Proche Orient

Politique internationale : ingérence humanitaire et droit international

Photo

Conception multimédia

Autre(s)

Animation et événements (22 crédits)

SPECIALISATION AU CHOIX (UNE FORMATION DE 300H A CHOISIR PARMI)

Structures, institutions et problémes culturels 30-2 30-2
Industrie des loisirs et de la culture — Médiation et animation culturelles 30-2 30-2
Production d’événements culturels 30-2 30-2
Réseaux culturels européens 30-2 30-2
Cours au choix (Module E1) 2x30-4 60-4
Stages, séminaires, ateliers spécieques a la formation 120-10 120-10
Communication et développement (22 crédits)
Problématique Nord/Sud 30-2 30-2
Problématique des réfugiés 30-2 30-2
Réseaux de développement et politiques médiatiques : Europe/Sud 30-2 30-2
Médias et développement : rhétoriques médiatiques 30-2 30-2
Cours au choix : Cultural Studies 30-2 30-2
Cours au choix (Module E1) 30-2 30-2
Stages, séminaires, ateliers spécieques a la formation 120-10 120-10
Education permanente et médias (22 crédits)
Education des adultes 30-2 30-2
Education aux médias et stratégies d'intervention 30-2 30-2
Médias, création et émancipation 30-2 30-2
Politiques et réseaux de I'éducation permanente (Europe) 30-2 30-2
Cours au choix (Module E1) 2x30-4 60-4
Stages, séminaires, ateliers spécisques a la formation 120-10 120-10
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